Klinicom ist die Agentur flir Gesundheitskommunikation
und setzt sich fir Kunden aus dem gesamten
Gesundheits- und Medizinbereich ein. Sie bietet Cor-
porate Communications, ineinander greifende Kommu-
nikationsmaBBnahmen. Dazu geh&ren unter anderem
PR-Konzeption, Corporate und Grafik Design, Zuwei-
ser-Marketing, Pressearbeit sowie Trainings im Bereich
Presse- und Offentlichkeitsarbeit.

Rita Wilp ist Geschéftsfiihrerin von Klinicom und hat finf
Jahre die Presse- und Offentlichkeitsarbeit am Univer-
sitatsklinikum Goéttingen geleitet sowie mehrere

Jahre als PR-Fachfrau in einer Unternehmensberatung
gearbeitet. Sie ist gelertne Journalistin fiir Horfunk und
Printmedien. Sie beliefert bundesweit Medien mit Infor-

mationen zu medizinischen Themen.

Klinicom wurde 2010 mit dem Osterreichischen Preis

fur Gesundheitskommunikation ausgezeichnet.

Weitere Informationen unter www.klinicom.net im

Downloadbereich.

Klinicom GmbH in Géttingen
Friedlander Weg 30

37085 Gottingen

Telefon (0551) 7708061
Telefax (0551) 707 67 42
rwilp@klinicom.net
www.klinicom.net
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Zielgruppe: PR-Verantwortliche, Beauftragte fiir Offent-
lichkeitsarbeit, PR-Praktiker, Geschéftsfiihrer und Arztliche
Direktoren

Inhalt: Schlagzeilen machen in Krisensituationen? Das
kann jede Institution, meist sogar unfreiwillig. Wie aber in
guten Zeiten mit positiven Themen in die Medien gelan-
gen? Wie die positive Berichterstattung fiir Fundraising
und Spendenakquise nutzen? Fir viele Institutionen ist
das unbekanntes Terrain und manchmal lastige Pflicht.

Um positiv in die Schlagzeilen zu kommen, ist es wichtig,
die Arbeitsabldufe von Journalisten zu kennen und die
richtige Geschichte zum richtigen Zeitpunkt anzubieten.
Auch die Form der Information und der Kontakt zu den
Medien spielt eine gro3e Rolle. Wie also funktioniert eine
positive Berichterstattung? Unser Seminar gibt darauf
Antworten.

¢ Themenfindung fir positive Berichterstattung
¢ Aufstellen des geeigneten Presseverteilers

* Kontakt zu Journalisten aufnehmen und halten
¢ Do's and Dont’s im Umgang mit Journalisten

¢ Vermittlung von Informationen an die Medien
* Erstellen einer Pressemitteilung

Nutzen:

e Sielernen, die richtigen Themen fiir positive Bericht-
erstattung zu finden.

¢ Sie lernen Handwerkszeuge fir die erfolgreiche
Presse- und Offentlichkeitsarbeit kennen.

e Sie lernen, mit Medienanfragen umzugehen.

¢ Sie kdnnen die im Seminar gewonnenen Erkennt-
nisse direkt in Ihrem Haus umsetzen.



